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o contexto da globalizagdo dominada pelas empresas
/‘\r/ansnacionais e sob a hegemonia cultural dos paises capita-
listas centrais, os mass media raramente produzem programas
centrados na realidade latino-americana. A imprensa latino-
americana ndo produz matéria jornalistica que favorega o de-
senvolvimento de um espirito integracionista continental. Os
meios de comunicagdo, no &mbito do Mercosul, precisam pro-
mover intercdmbios e parcerias, estimular os governantes a
criar incentivos para promover a integragao politica e cultural
entre os paises do bloco. Também precisam valorizar o Merco-
sul como objeto de interesse jornalistico permanente e ndo
apenas ocasional, dentro de uma politica regional de comu-
nicagéo.

Palavras-Chave: globalizagdo, regionalizagdo, mass media,
Mercosul, politica cultural.
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LAS RELACIONES DE LA COMUNICACION
Y DE LA CULTURA EN EL CONTEXTO DEL MERCOSUR

Resumen: En el contexto de la globalizacién dominada por las
empresas trasnacionales y bajo la hegemonia cultural de los
paises capitalistas centrales, los mass media raramente
producen programas centrados en la realidad latino-america-
na. La empresa latino-americana no produce materia
periodistica que favorezca el desarrollo de un espiritu
integracionista continental. Los medios de comunicacién, en
el ambito del Mercosur, necesitan promover intercambios y
sociedades, estimular los gobernantes a crear incentivos para
promover la integracién politica y cultural entre los paises del
bloque. También necesitan valorizar el Mercosur como objeto
de interés periodistico permanente y no apenas ocasional, den-
tro de una politica regional de comunicacion.

Palabras-clave: globalizacién, regionalizacién, mass media,
Mercosur, politica cultural.

THE RELATIONSHIP OF COMUNICATION
AND CULTURE IN THE CONTEXT OF MERCOSUL

ABSTRACT: In the context of globalization dominated by
transnational companies and under a cultural hegemony of
main capitalist countries, the mass media rarely produces
programs centered in the Latin America reality. The Latin America
press does not produces journalistic articles which favors the
development of an integranionalist continent. The means of
communication, in the ambit of Mercosul need to promote
interchanges and partnerships, stimulate the governments to
create incentives to promote political and cultural integration
between the countries of the bloc. Also, They need to value
Mercosul as a goal of permanent journalistic interest and not
just occasional interest within a regional communication policy.

Keywords: Globalization, mass media, Mercosul, cultural
policies.
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O Mercado Comum do Sul, Mercosul, é um espaco que con-
grega os paises-membros, Argentina, Brasil, Uruguai e Paraguai, e
paises associados, como Chile e Bolivia. A promessa dos paises-
membros, ao assinarem o Tratado de Assuncdo em 26 de marco de
1991, era justamente aglutinar forcas para enfrentar as diferencas e
as dificuldades do mercado externo. “O documento estabelecia qua-
tro metas basicas: a inser¢do mais competitiva dos quatro paises na
economia mundial, o favorecimento da economia de escala, o esti-
mulo dos fluxos de comércio com o resto do mundo e a integracao
daAmérica Latina” (EBixeira, 1999, p.21). Diminuir as diferencas
em relacdo aos paises do mundo desenvolvido e inserir-se no mer-
cado internacional como megabloco competitivo, a exemplo do Nafta
e da Comunidade Européia, parecem ser ainda as pretensdes do
Mercosul.

A unido de forcas gera a conquista dos espa¢os com maior
facilidade. No caso do Mercosul nao é diferente. O fato de os paises
integrantes estarem unidos Ihes d4 maior credibilidade do que se eles
se apresentassem isolados. Aparentemente, 0 megabloco apresenta-
se a uma so6 voz, mas essa unidade é fragil. Eles ndo apenas nédo
falam o mesmo idioma. Eles também ndo conseguem falar a mesma
lingua, quando se trata de colocar-se na vitrine ou serem olhados
coletivamente. E este € um dos grandes indicadores de prejuizo da
credibilidade na sua relagdo com o mundo. Esta se da a partir de
medidas que nao podem ser unilaterais, pois isso € contra o proces-
so, fere substancialmente a proposta que sustenta o megabloco. Os
acordos firmados, dentro dessa filosofia, devem sempre ser inter-
pretados de forma comum, caso contrario, 0 caminho sera a insta-
bilidade e a inseguranca, tanto para quem participa do megabloco
quanto para quem o olha de fora.

Sabe-se que o Mercosul € um processo permanente e, de
modo geral, encontra-se em constante evolucdo, a medida que ocor-
rem novos acertos ou desacertos entre seus membros. A sociegigge
do Cone Sul acredita que o acordo sera cumprido e evoluira no
sentido de promover o desenvolvimento da regido. Entretanto, j@les.
nao tem conseguido projetar-se em ambito internacional com firme-
za. Paises desiguais e com muitas disparidades se associaramygnas
nao conseguem resolver suas diferencas para conduzirem o proces-
so de forma racional para gerar o desenvolvimento. A formula de
tomada de decisbes é a do consenso e da presenca de todos os
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membros a mesma mesa. Essas duadig@ies, embora demons-
trem uma atitude democratica e de respeito as individualidades eS
sejam eficientes do ponto de vista diplomatico e politico, se pren—§
dem a interesses setoriais. Ao arredondar os angulos, desconsiderag
0s recursos que poderiam levar a projecao do Mercosul no mercadd?
internacional.

Héa necessidade de uma posicao unificada neste sentido, prin-
cipalmente nos féruns internacionais. Os paises ndo podem conti-
nuar apresentando-se na sua perspectiva nacional. Essa politica ni®1
contribuira para diminuir a distncia entre os paises desenvolvidos e
os do Mercosul, principalmente no aspecto econdmico. O megabloco
ainda ndo conseguiu encontrar a estratégia conjunta para ser com-
petente no mercado externo, porque ainda néo foi resolvida a ques-
tdo da competitividade. O Estado ndo pode apenas ser o interventor
na formatacéo Mercosul. Precisa firmar-se enquanto posicao politi-
ca definindo estratégias que de fato sejam racionais para a
concretizacdo eficaz do processo.

educacao

O MERCOSUL NA GLOBALIZACAO

O Mercosul precisa estar sempre preparado para administrar
seu plano frente a outras estratégias internacionais que tentam
conté-lo ou inibi-lo. A propésito ndo se pode esquecer que vivemos
num mundo globalizado.

A globalizacdo nao é um fato acabado, mas um processo em mar-
cha. Enfrenta obstaculos, sofre interrup¢des, mas generaliza-se e
aprofunda-se como tendéncia. Por isso, ha nacdes e continentes
nos quais a globalizacdo pode desenvolver-se ainda mais, tem
ainda espacos a conquistiisse é o caso da Africafenérica
Latina. (lanni, 1996, p.24)

Entretanto, esse proaesde globalizacao, que tdo democrati-
co parece, se desenvolve a partir de interesses fortemente arraiga-
dos ao capitalismo e ligado as novas tecnologias que dominam o
mundo. Ndo sdo mais as na¢des que comandam a economia mun-
dial, mas corporagfes transnacionais que detém o controle.

Na nova organizagdo mundial, que vem definindo quais os paises
detentores de maior poder sobre suas economias e sobre a eco-
nomia mundial, o dominio dasowas tecnologias e do fluxo de 96
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informacgdes passa a ser fundamental. No passado, era o poderio
militar que representava o fator mais importante para a definicdo

das relagdes entre os paises. Hoje, com o fim da guerra fria entre
Estados Unidos e Uniéo Soviética, essa situacao foi radicalmente
modificada. Agora, manda quem detém o poder sobre as novas
tecnologias. (Praxedes e Piletti, 1997, p.12)

Sabe-se que essas relacdes transnacionais de poderio econ6-

mico vém se estabelecendo em setores especificos como nas tele-
comunicacgdes e informética. Esse comportamento se concretiza

enquanto periodo como era da telemética, que caracteriza-se por
uma série de fusdes de ambito internacional unindo tecnologia e ca-

pital nestes dois setores. Conforme Anamaria Fadul:

outro importante fendmeno da midia nos Ultimos anos: a crescen-
te convergéncia dos setores do audiovisual (cinema, radio e tele-
viséo) com aqueles de informética e telecomunicacdes. A entrada
desses trés grupos no setor de telefonia mdével e/ou fixa, de
informética (equipamentos) e informética e telecomunicacgdes (ser-
vicos), na &rea dos provedores de Internet, obedece a essa nova
estratégia dos grupos multimidia de entrarem também no setor
dos servigos de telecomunicag@es e informatica. (Fadul, 1998, p.74)

Quando se fala de globalizag&o se pensa na superacéo do esta-

do nacional. E no que diz respeito a qualquer discussédo sobre a
comunicacdo, devemos levar em conta que até a década de 1970 o
Estado deveria ser o motor das mudancas na comunicagao. Hoje,
qualquer discussdo passa pelo aval da empresa e ndo mais pelo do
Estado:

qualquer projeto nacional somente pode ser proposto e realizado
a partir do patamar estabelecido por uma economia politica de
ambito mundial. A sociedade global j& é uma realidade, ndo s6 em
termos econdmicos, mas também politicos, sociais e culturais. A
despeito das disparidades entre essas esferas, bem como entre as
regides, nagdes e continentes, qualquer projeto nacional tera ABE
dicbes de realizacdo a partir desse patades movimentos que
governam a sociedade global. (Ortiz, 1997, p.47) JAN./MAR.

O maior desenvolvimento de midia hoje esta nos Estados Ujj-

dos, na imprensa e no audiovisual (televiséo e radio). A Europa se
encontra em relativo atraso em relagédo aos Estados Unidos, devido a
demora da instalacdo dos meios privados de comunicacao. Pode-se
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notar entretanto, que o continente europeu, embora n&o se tenha
desenvolvido na questdo da midiologia, teve a preocupacgdo em prof
teger-se no mercado internacional, desde a década de 50, quand&
comecou a se desenhar a Comunidade Européia anunciando &
regionalizac&o. Por este processo de regionalizacdo eliminam-se a¥ S
barreiras para o fluxo de troca de bens e capitais dentro de uma
regido especifica, constituindo a idéia de uma fortaleza. Hoje, essa
regionalizacéo se da de forma mais aberta em fungdo do fendmeno

da globalizacdo. N&o s6 o produto serd comercializado Iivremente,6
mas também a informacéo, e esse fluxo precisa ser acima de tudo
equilibrado. A década de 1990 esteve sob a égide do livre comércio.

Em termos de comunicagao é preciso pensar numa dimensao politi-

ca econOmica e social dentro de um parametro internacional.

[
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Inserido nesse contexto globalizagdo/regionalizagdo, o Mercosul
revelou-se na década de 1990 como um processo de liberagéo de
comércio com uma desvantagem em relagdo aos outros megablocos
(Nafta e Comunidade Européia) porque aqui ndo ha reserva de mer-
cado para a ciéncia, a tecnologia, o audiovisual. Mas também na
América Latina se verifica a politica do conglomerado:

Ha claro indicativo de que a conglomeracéo tende a agravar-se na
América Latina, unindo investidores internacionais a grupos
multimidias regionais. A rota vem sendo pavimentada por fusdes
e aliancas estratégicas, que facilitam a intersec¢do dos veiculos
tradicionais com Internet, transmissdo de dados e telefonia. Com
as desregulamentacgfes e privatizac6es na década de 1990, dina-
mizou-se a juncdo de atores locais — sobretudo do Brasil, da Ar-
gentina e do México — e transnacionais. A reformulagédo do setor
centra-se por um lado, na progressiva internacionalizacao dos
conglomerados regionais e, por outro lado, na escalada das
megacorporag¢des norte-americanas no continente, determinada
pelas altas taxas de rentabilidade intersetorial. (Moraes, 1998, p.100)

Torna-se quase impossivel fugir a este processo ou escapar
de suas garras. A mundializagdo da cultura esta embutida nos meios
e a informacgéo ultraveloz e a tecnologia de ponta abastecem o mer-
cado consumidor e sustentam os polos difusores. A cultura de en-
tretenimento ndo tem fronteiras e difunde-se hegemonicamente en-
quanto signo e valor fundamental neste final de século. O que esta
no radio, n&'V, no cinema e na Internet é fruto de uma relacao entre
0 poder econdmico e as necessidades criadas pela midia para mangg
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ter o mercado consumiddk tecnologia da informagéo é o meio
para fazer chegar a mensagem a audiéncia de forma arredondada e
atraente. Dénis de Moraes contextualiza essa relacao:

As unidades descentralizadas de producéo aplicam sistemas, di-
retrizes, formatos e linguagens fixados pelas matrizes, sem perder
de vista um dos principios basicos da ofensiva internacional:
globalizacdo, regionalizacdo e segmentacdo se entrelagam e se
suplementam (com tensdes e ajustes permanentes). Nesse traje-
to, as corporagdes transnacionais péem em Orbita valores essen-
ciais da ideologia hegemonica, como o consumo, a cultura sem
fronteiras, a privatizacéo, o individualismo e a competicdo desen-
freada. (Moraes, 1998, p.249)

As relacdes que se mostram hoje entre o Mercosul e a Comu-
nidade Européia sao decorrentes da integracao regional, que € a pri-
oridade da politica da Comunidade Européia no ext@eato é que
esse megabloco foi o primeiro a estabelecer um didlogo com o
Mercosul, 14 meses depois da assinatura do Tratado de Assungéo.
Essa resposta positiva e pratica se deu de forma concreta a partir da
cooperagdo. A Dr2 Patricia Llombart Cussac, chefe da Divisdo do
Mercosul do Departamento para a América Latina na Unido Euro-
péia, durante sua palestra na Expojrten setembro de 1994, fez
referéncia a esses acordos cooperativos:

Esses acordos representaram um salto qualitativo nas relacdes,
porque tiveram como ponto de partida e apoio béasico os princi-

pios de vivéncia democratica e respeito aos direitos humanos,

bem como pretendia ir muito mais longe, adaptando-se ao novo

contexto econdbmico latino-americano, através de uma nova coo-

peracdo, denominada de cooperacdo de interesses mutuos.
(Cussac, 1994, p.86)

A sociedade global aparentemente € homogénea, porque cria
vinculos conceituais entre as mais diferentes camadas da popla-
¢do, no que diz respeito ao que é bom, importante e moderno.-As
relagbes politicas e econdmicas € que definem esses conceitgg fp
tentativa consciente e intencional de tornar o processo mais racio-
nal, aglutinando interesses, formando aliancas e cumplicidades. Hgje
€ 0 que se chama de hegemonia eletrdnica, ou seja, 0 poder se mani-
festa na sociedade global pelas aliangcas econémicas estabelecidas,
unindo avanco tecnolégico e capital nos setores das telecomunica-
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¢Oes e informética, que formam grandes conglomerados e consti-
tuem no mundo inteiro os donos da midia, os quais detém &
informacao. S

Mas, esse conceito néo esta aliado a idéia de que o poder d&g
midia é imbativel no sentido de modificar a sociedade. Existem ins-
tancias entre quem recebe a informagédo, 0 meio que a veicula e a
informag&o propriamente dita. Afinal, a cultura é a grande mediado-
ra de todo o processo de produgdo comunicativa e a comunica(;é<61
sempre se da dentro de uma cultura. Portanto, os meios de comuni-
cacao ndo podem ser olhados como meros transmissores de infor-
macdo ou elementos responsaveis apenas pela veiculagdo de uma
ideologia determinada.

nte
educacao

Ha necessidade de afirmar certos principios destinados a ob-
ter uma relacdo de seguranca para os paisésrdeiro Mundo em
relacdo a informacao.

Tal seguranca €, além do mais, necessaria porque a comunicagao
nao é uma mera transmissdo mecanica de informacéo e entreteni-
mento.Vai muito além: transcende as fronteiras do educacional,
estendendo as perspectivas que a educagdo deixou insinuadas,
ou ndo chegou a dar; € um mecanismo de formacdo de amplos
setores analfabetos ou semi-analfabetos; e € o grande instrumen-
to de formacdo permanente- sobretudo para valores e atitudes
politicas — que continua a tarefa cumprida parcialmente, pelo sis-
tema escola(Matta, 1980, p.16-17)

A sociedade se desenvolve se os individuos exercerem a sua
cidadania e estiverem preparados para interagir no meio em que Vi-
vem. Mas para que isso aconteca € necessario uma preparacao e que
as informacfes adquiridas se transformem em conhecimento, sejam
sistematizadas dentro de um contexto determinado.

A medida que as desigualdades se acentuam num determina-
do grupo, automaticamente as liberdades individuais e coletivas, in-
clusive de direito e seguranca a informagédo, serdo atingidas, pois
estardo reforgando uma politica de poder de uso dessa informacao.
Essa opresséo pode estar impressa justamente no contetdo da men-
sagem, porque acentua a desigualdade e a diferenca, ferindo o prin-
cipio da liberdade e da livre circulacdo da informacgéo. Assim, “Cada
vez mais, individuos, grupos e nacdes querem limitar esse tipo de1qg
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liberdade que favorece a manutencédo da desigualdade; é nesta pers-
pectiva que se pode entender melhor as medidas que tratam de regu-
lamentar a livre circulacdo da informacao” (Schill€80, p.13).

A INFORMACAO
NO ES”RCO DO MERCOSUL

Em termos de Mercosul, a circulacdo de informacdes é apa-
rentemente democratica, mas restrita. A considerar as noticias so-
bre os paises-membros e associados especificamente na regido da
fronteira, um espaco geografico que transmite a idéia da proximida-
de, pode-se dizer que o critério de agendamento é o mesmo para as
noticias do Mercosul em relagdo a outros tefasemos como
exemplo o veiculo rddio. Uma radio é uma empresa, um canal aberto
a propagacéo da informagéo. N&o teria ela a obrigacéo de contribuir
para esse processo de tomada da consciéncia a respeito do Mercosul
e de como os cidadaos podem a ele integrar-se? Enquanto veiculo
de comunicacao, qual € o seu papel nesse territério em que apenas
uma ponte e duas aduanas — em fase de deshurocratizacdo — sepa-
ram dois paises unidos pelo mesmo acordo que move seus interes-
ses nacionais? Qual é a fronteira que de fato vigora entre 0s povos?

Sabemos que a América Latina, historicamente, € um conti-
nente de conflitos entre seus paises, conflitos esses quase sempre
decorrentes de lutas pelo espaco territorial e pela delimitacdo das
fronteiras: “Ocorreram guerras com cruentas batalhas, como a da
Triplice Alianca (Brasil, Argentina, Uruguai) contra o Paraguai. Em
outros episddios, forcas brasileiras desembarcaram na Patagbnia e
navios corsarios argentinos atacaram lugares como Mangaratiba (RJ)
ou Séo Sebastido (SP)” (Alimonda, 1999, p.18).

Esses conflitos s&o inerentes a qualquer acordo ou pacto. les
estdo engendrados na alma da nacgéo, estimulados pelo poder consti-
tuido encarregado de defender os limites dos territorios. Apesar gioas.
acordos assinados ao longo do tempo, das idéias e dos sentimentos
arraigados no seio dos povos é dificil controlar o impeto. Eles,ge
manifestam nas situacdes mais inusitadas e geralmente em conse-
guéncia do intuito de defesa que carrega o conceito popular de amor
a Patria ou o instinto de propriedade. De qualquer maneira, os veicu-
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los de comunicacdo apresentam toda a estrutura para fazer chegar a
informacao clara e correta sobre as propostas da integragéo. As pes2
soas, a medida que tém acesso a informagao por varias fontes podey
rdo criar um juizo critico sobre o tema. No estagio inicial, vao per-
ceber que a criacdo do Mercosul esta diretamente vinculada a

contéx
educacao

dois processos simultdneos que estdo ocorrendo no mundo
atual: a dissolucao das fronteiras entre os paises, para facilitar a
atuacdo das empresas transnacionais — a globalizagéo; a forma-61
¢do de blocos regionais, para defender os interesses das empre-
sas ja instaladas numa regido, contra a concorréncia de empresas

de outras regides ou paises — a regionalizacdo. (Praxedes e Piletti,
1997, p.59)

Entender como se da esse processo e acompanha-lo no seu
desenvolvimento é tarefa da midia. Porém, o modo como cada um
dos veiculos fard isso € uma decisao interna. Pois é justamente nes-
sa tomada de decisao, que implica posicao ideoldgica ou interesses
particulares, que deparamos, enquanto receptores da informagdo, as
divergéncias de abordagem de contelido. Nesse aspecto, o radio ndo
se coloca de modo diferente dos outros veiculos. Ele segue a mes-
ma ordem geral, embora mantenha as suas particularidades.

Mas a visdo das pessoas €, em grande parte, o resultado das
mensagens e imagens com as quais elas crescem e vivem. Resu-
mindo, a comunicacgdo social, na qual todos estamos imersos, cria
a visdo da comunidade. Se nds quisermos que essa visao compre-
enda a realidade social — e como esta realidade pode ser mudada
para beneficio de quase todos — uma maior atencao deve ser pres-
tada ao sistema de comunicagdo, suas estruturas, suas praticas e
seus praticantes (Schill&993, p.21).

O que se ouve no radio sobre o Mercosul, esta estampado
nos jornais e naV. De modo geral, as noticias sdo as mesmas, 0
que muda um pouco é a forma de abordar o tema. A democratizacao
da América Latina passa também pela idéia de democratizagéo da
informacéo. Mas isso se coloca cada vez mais com maior dificulda-
de, pois no mundo globalizado em que vivemos, as tentativas de
criar corporacfes aptas a desenvolver programas voltados para a
nossa realidade é cada vez mais dificil. Mesmo o Mercosul, fruto de
conjecturas latino-americanas, ndo escapa ileso. O que se nota é
que: 102
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As empresas transnacionais tentam agora organizar um espaco
acima das fronteiras de cada pais, na busca de maior seguranga
contra a concorréncia e de maior lucratividade. Esse carater do
Mercosul, enquanto resultado da internacionalizacdo do capita-
lismo, ndo aparece nos discursos dos governantes, embaixadores
e politicos, envolvidos nas negocia¢gfes. Nos debates sobre a
formacdo do mercado comum, assistimos quase sempre a uma
discussao entre especialistas sobre normas técnicas e aspectos
praticos da integracdo. As consequéncias do Mercosul para a
maioria dos habitantes, que ser@o atingidos em sua vida, frequen-
temente sdo deixadas de lado nas discussdes (Praxedes e Piletti,
1997, p.59).

A imprensa latino-americana ja deu exemplos de como fun-
ciona o agendamento das noticias e demonstra o tipo de importancia
que é dada a este aspecto. Uma situacao lembra que na época do
nascimento da Republica do Suriname, as noticias veiculadas nos
paises vizinhos sobre o tema foram minimas e sob a 6tica das agén-
cias internacionais de noticias: “O que faz com que a declaragéo de
independéncia de um pais de superficie semelhante ao Uruguai e ao
Equadoy que € o terceiro produtor do mundo de bauxita, que € vizi-
nho do Brasil e ddenezuela, receba uma atencdo em tom menor na
imprensa latino-americana” (Matta, 1980, p.215). E prossegue:

A atitude a respeito do Suriname demonstra uma incapacidade do
Continente de olhar para si mesmo, como também uma incapaci-
dade para formular uma interpretacdo propria; optou-se por uma
saida cémoda, reproduzir a interpretacao informativa dada com
uma sensibilidade politica obviamente diversa do que exigem os
interesses que hoje movem os paise3etteeiro Mundo. (Matta,
1980, p.215)

Isso demonstra um comportamento analogo a idéia de
integracdo e de sua sustentagdo. Na sua estrutura comunicacional, o
Mercosul possui pouquissimas iniciativas de cooperagdo ou injgg
cambio na area da comunicacdo. Programas radiofénicos—ou
televisivos gerados através de sistemas desse género deveriangy #gr
facilitados para os profissionais da area em todos os paises que inte-
gram o Mercado Comum do Sul. Os meios de comunicagao tém,ym
papel muito importante no Mercosul. Além de contribuir para pro-
mover a integragdo, ndo podem mais limitar-se a torna-lo noticia
apenas quando houver algum desentendimento publico entre os
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governantes dos paises sobre as negociagdes. E preciso ir mais lon-
ge, quebrar fronteiras, realizar intercambios e parcerias, estimularS
0S governantes a criar incentivos, inclusive fiscais, para promover a
integracao politica e cultural entre os paises.

i

contex
educacao

Algumas iniciativas neste sentido ndo podem deixar de ser
mencionadas, como a da Revista Caras (Editora Abril), que realiza o
intercambio de profissionais com a Editora Perfil, da Argentina; Gazeta
Mercantil, integrada a 13 diarios latino-americanos para montar um 61
banco de dados na Internet com informacdes do Mercosul; Grupo
de Diarios da América, com intercambio de nove diarios da Améri-
ca, sendo cinco de paises do Mercosul; Rede Cone Sul de Comuni-
cacao, integrada por 90 emissoras de radio distribuidas pelo Brasil,
Argentina, Paraguai, Uruguai e Chile; Gazeta Mercantil Latino-Ame-
ricana, circula como suplemento em 13 jornais de paises do bloco;

TV educativa e Radio MEC, mantendo programas semanais sobre o
Mercosul; todos imbuidos do espirito que reforca a idéia de que o
Mercosul ndo pode mais ser olhado apenas pela sua tendéncia eco-
némica, mas principalmente como uma esfera cultural coletiva que
promova o desenvolvimento em todos os setores.

No Férum “Os Meios de Comunicacdo do Mercosul Nego-
cios e Perspectivas” tais aspectos foram apontados como primor-
diais pelos participantes, indicando a posi¢cédo de que “o Mercosul
precisa investir em cultura, porque cultura — aliada & midia — pode
aproximar ainda mais 0s nossos povos. Pouco tem sido feito nessa
area, como de resto pouca informacgéo tem sido enviada aos povos
dos paises que compdem o Mercosul sobre as vantagens, para eles,
desse acordo” (Madruga Duarte, 1999, p.1).

Parece ndo haver uma preocupagdo com a cobertura mais
ampla sobre os fatos gerados no @mbito do Mercosul. Repérteres e
fotégrafos sdo correspondentes no Mercosul, somente em situa-
¢Oes emergentes, como se viu na cobertura da tentativa de golpe no
Paraguai em 1999, no acidente nas Cataratas do Iguacu no mesmo
ano ou ha transmisséo dos jogos da Copa América, Copa Mercosul
ou amistosos de selecgoes.

Neste novo milénio, a sociedade brasileira comeca a demons-
trar os sinais de que o processo de mudancga que ocorre naturalmen-
te com o tempo esta, finalmente, sendo calcado no exercicio da
democracia representativa, depois de um longo periodo colhendo osli4
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amargos frutos a autoritarismo politico que teve como preco a
estagnacéo social. Nem mesmo as universidades foram capazes de
escapar ilesas dessa parada obrigatéria. Ao contrario, 0s supostos
cérebros universitarios foram espiados por todos os lados e essa
vigilia representou o retrocesso. A modernidade demora para che-
gar as margens placidas, basta lembrar o fato de que a imprensa
aportou no Brasil trés séculos depois do que no resto do mundo.
Porém, com o radio, a TV e a Internet, ja foi bem diferente. Hoje, na
era da globalizagéo, os multimeios dominam a “aldeia global” de
MacLuhan e facilitam o processo de interacao e difusdo das infor-
macdes. O satélite coloca em orbita para o mundo inteiro aquilo que
interessa, quase que instantaneamente. Os meios veiculam as infor-
macdes e a sociedade absorve-as, considerando sempre a existéncia
de fatores culturais que interferenesse processo.

OS LACOS CUITURAIS

A primeiravista, a comunicacdo parece ser o passaporte dire-
to para a superacdo do homem no que diz respeito & amplitude do
conhecimento. E o instrumento que concretamente apresenta todas
as caracteristicas capazes de incrementar aspectos importantes para
sua formacé&o. Entretanto, ela n&o foi criada para trazer esse tipo de
beneficio a humanidade. Fazer radio, televisao e jornal exige técnica
e responsabilidade. O consumo da cultura se da de acordo com a
faixa etaria e a programacéo. Através dos veiculos se consomem
musica e informagéo, mas nao existe nenhuma preocupagéo propo-
sital dos produtores da cultura em preservar ou buscar a identidade
cultural.

Se considerarmos a produgéo cultural em relagéo ao Mercosul,
por exemplo, observa-se que essa relacdo entre os paises que com-
pdem o bloco ndo esta se efetivando. Basta verificarmos a selecéo
musical feita pelas emissoras de radio desses paises. Enquantaiiei-
culos de comunicacéo, poderiam usar parte de seu espaco para di-
fundir a musica do Brasil, da Argentina, do Paraguai e do Uruguiti.
como uma forma de estreitamento das relagbes e conhecimento da
cultura desses povos que estdo unidos por um acordo meraneante
comercial. E os videos, os documentérios, os programas de radio
que propiciariam esse conhecimento a respeito da cultura e do pen-
samento latino-americano por que ndo sao veloslaela midia?
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N&o estabelecelo essa relagdo de conhecimento entre si atra-
vés de lacos culturais, o0 Mercosul enquanto pacto econdmico, na
se viabilizara no seu sentido pleno e continuara fortalecendo a politi-
ca internacional de dominacdo cultural dos paises de Primeiro Mun-
do. A sustentacdo do Mercosul corre riscos porque |he falta a iden-
tidade que ndo se constréi com a assinatura de papéis. Embora di-
vulgado amplamente pela midia, o Mercosul ainda néo se descobriu
enquanto forga e por isso levara décadas até imprimir o seu selg
internacional. Dizer que estamos unidos, trabalhando juntos e que61
somos diferentes do resto do mundo, n&o basta. E preciso mostrar
em que nos identificamos e isso depende do quanto somos capazes
de demonstrar o que € comum dentro de nossa pluralidade, construida
por diferentes grupos sociais em momentos histéricos distintos.

t

tex
educacao

con

Nos meios de comunicacao e fora deles também, a linguagem
€ um ingrediente basico para a interacao social. Embora nao se fale o
mesmo idioma, falar a mesma lingua € importante quando queremos
construir o coletivo. Na América Latina, pela presenga numerosa de
falantes, a lingua espanhola se impds como o idioma oficial do
Mercosul. As radios argentinas, uruguaias e paraguais que operam a
noite em territério brasileiro com poténcia maior do que durante o
dia, ajudam a disseminar a compreenséao do espanhol entre os bra-
sileiros.

A maioria no Brasil entende o que é dito em espanhol e uma
boa parte arrisca a falar um espanhol misturado ao portugués, o que,
popularmente, se denomina “portunhol”. Essa mistura gera com-
prometimento de significado e conceitos, mas ndo perde sua valida-
de enquanto forma popular de comunicacao. A intengdo é que o
intercAmbio promova o aprendizado da lingua e ndo a mera imitacéo
ou aproximacao do idioma oficial.

Nesse contexto, o cinema latino-americano, em espanhol, pode
vir a ser um agente importante nesse processo de mercosulizagdo
cultural, pois a linguagem cinematografica, assim como a literatura,
podem muito bem ser elementos na arte de fazer os recortes e as
ataduras para a troca de bagagem cultural entre os paises do
Mercosul. As histérias que estao nos livros podem estar na grande
tela, na TV e vice-versa. Mas é preciso encontrar o viés da historia
para que o pano de fundo néo se rasgue. 106
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Osmass medig&m muito a oferecer em termos de constru-
¢do da identidade latino-americana, especialmente o radio. Nesse
sentido, se observarmos a programacédo das emissoras de fronteira
podemos observar um compromisso em relacdo a esse aspecto. A
aproximacgdo com a lingua, a musica, os recados, apontam uma re-
lacdo que se da espontaneamente. Desse ponto de vista, as escolas
de comunicacédo teriam condigbes de cumprir uma fungdo muito
importante, pois 0s meios funcionam como suporte e as profissoes
fazem parte de uma estratégia social. Essa organizacdo das praticas
da comunicacdo formam profissionais para atender as necessida-
des. Mas isto ndo é suficiente.

A discusséao da importancia de uma politica de comunicacao
para o Mercosul vem sendo intensificada desde a estruturacdo orga-
nica do acordo. Féruns de discussao como a Intercom, com mais
de 600 sdcios, a Compds, que retne programas de pés-graduacéo, e
a Ultima reunido da Sociedade Brasileira para o Progressos da Cién-
cia (SBPC), em julho de 1999, em Porto Alegre, pesquisas na area
da comunicacao social, no ambito de graduagdo e pés-graduacao,
sdo exemplos de que o tema Mercosul esta sendo pensado pelos
comunic6logos. Mas, como refor¢ca Antdnio de Andrade em “O
Mercosul é noticia?”:

Urge definir e marcar posi¢des, propor o viavel e, acima de tudo,
exercer nosso papel de levar a sociedade as informacfes e o0s
guestionamentos necessarios. Uma citagdo do pesquisador uru-
guaio Mario Kaplun sintetiza com preciséo as relagcfes entre o
Mercosul e a Comunicacao: “toda integracdo ndo s6 promove
intercambios comunicativos como os exige” (Andrade, 1997, p.334).

No estudo que se fez para a dissertacdo de mestrado (O Radio
de Fronteira e o Mercosul. Umesp, 2000), observou-se, nas seis
emissoras pesquisadas nas fronteiras dos territdrios argentino, bra-
sileiro, paraguaio e uruguaio, que 0s temas apontados como pguia
nessas radios representam a esséncia do que € o Mercosul para as
comunidades em que elas estéo inseridas, ou seja, um process@e
integracdo natural. Assuntos como aduana, politica, cambio, peli-
cia, musica e esporte sustentam a base do relacionamento e do,jpte-
resse de uma sociedade pela outra. Assim, o que move as relacdes
das sociedades da fronteira sdo as acbes que envolvem fatos
direcionados a esses temas, o que determina que o Mercosul, nesse
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contexto, é o quotidiano da fronteira. Ao colocar na pauta assuntos
gue refletem a problematica das populagfes de fronteira, o radio deS
forma articulada, abre espaco para a discussao de questbes comu@}
a populacdes unidas por muitas afinidades, interesses e circunsta
cias que requerem atitudes igualmente comuns. O radio funciona®
como um porta-voz dos interesses quotidianos dessas sociedades e
como elemento organizador das consciéncias coletivas e fator po-
tencial para a construgdo da identidades desses povos. De modo
geral, os meios de comunicacdo como um todo podem assumir ess@
papel. E nesse contexto inclui-se fazer comunicacdo sem fronteiras,
como requer qualquer processo de integracao.

cacao

Imaginar uma relacéo de integragdo sem passar pelos elemen-
tos da cultura e da comunicac&o é pobre e vazio. E notorio em todos
0s segmentos da sociedade a preocupa¢cdo com o Mercosul em ter-
mos econdmicos e de estratégia para enfrentar o mercado. Entre-
tanto, € mais do que necessario que também se estabele¢ca uma “Po-
litica Regional de Comunicagao sintonizada com as demandas das
respectivas sociedades civis. Para tanto, convém resgatar as expe-
riéncias em processo nos outros blocos regionais que precederam o
Mercosul, principalmente a Unido Européia e o Nafta” (Lopes &
Marques de Mello, 1997, p.16). O processo de comunicacéo se faz
necessario em qualquer situagdo que se tenha como objetivo o en-
tendimento e o esclarecimento. Como realizar a interacdo e o conhe-
cimento entre 0s paises sem usar esse instrumErd®m nao é
possivel entender o Mercosul sem saber o que dele se fala e em que
aspectos ele estad desenvolvendo-se. O continente latino-americano
apresenta muitas facetas. Sua diversidade cultural é enorme, resul-
tado da colonizagdo e miscigenacdo com os nativos. Criar um perfil
do povo latino-americano especificamente significa dar-lhe uma iden-
tidade coletiva, o que acaba acontecendo automaticamente quando
se busca definir signos no ambito internacional. Nem sempre esses
signos correspondem a realidade e eles viram rétulos.

De qualquer maneira, diante de um mercado emergente que
imp0&e estratégias de ordem econdmica, o Mercado Comum do Sul
aparece também como uma forma de identificacdo. Primeiro, inter-
namente, & medida que reforca a idéia da integracdo dos paises lati-
no-americanos participantes do acordo. Segundo, porque na sua di-
versidade precisa encontrar uma forma de mostrar-se também en-
quanto foco cultural. Encontrar na pluralidade o comum, parece ser 108
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um dos desafios para a comunicacdo do Mercosul. Trazer dos sim-
bolos individuais uma simbologia coletiva e que se faga entender
mutuamente é outro desafio, bem como tornar-se singular cultural-
mente numa ideologia mundialmente globalizada.
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