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RESUMO

O presente artigo tem por intuito trazer algumas consideragdes sobre a fungdao da consciéncia a partir das propagandas vei-
culadas sobre a Reforma do Ensino Médio. As duas propagandas escolhidas foram veiculadas no periodo de tramitacdo da
Medida Provisdria 746/2016, um contexto conturbado em meio a protestos e manifestagdes contrarias A reforma. Para cola-
borar nesse debate trar-se-a as discussdes de Vygotski (1990a, 1990b) que concebe a consciéncia como um mecanismo que
mobiliza as experiéncias histdrica, social e duplicada. A partir desse processo reflexivo é que se chega ao reflexo condiciona-
do e ndo a um mero produto de um estimulo. Williams (2016), com a discussao da televisdo na sua dupla fungdo: tanto como
um aparato tecnoldgico quanto como forma cultural, auxilia na compreensao da televisdo dentro de um espaco de disputas
e ndo numa simples relagdo de causa e efeito. Pelo fato de os jovens refletirem sobre as informagdes veiculadas e coloca-las
numa cadeia de reflexos e conhecimentos, a consciéncia adquire um papel primordial na formagdo do ser humano: ativa a
memdria, a atengdo, a percepgao do entorno social para formulagdo de conceitos, e o faz a partir da realidade histérica, so-
cial e individual, por isso a imprevisibilidade do comportamento humano.
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SOME CONSIDERATIONS ON THE FUNCTION OF CONSCIOUSNESS FROM
THE ADVERTISEMENT OF THE HIGH SCHOOL REFORM

ABSTRACT

The present article intends to bring some considerations about the function of the conscience from the advertisements
propagated about the Reformation of the Secondary School. The two selected advertisements were transmitted during the
period covered by Provisional Measure 746/2016. A troubled context during protests against the reform. In order to colla-
borate in this discussion, Vygotsky (1990, 1990a) discusses consciousness as a mechanism that mobilizes historical, social
and duplicate experiences. From this process reflexive is that it arrives at the conditioned reflex and not only as a product of
a stimulus. Williams (2016) with the discussion of television in its dual function: both as a technological apparatus and as a
cultural form. It assists in the understanding of television within a space of disputes and not in a simple relation of cause and
effect. The fact that young people reflect on the information conveyed and place them in a chain of reflexes and knowledge,
the conscience acquires a primordial role in the formation of the human being. Activates the memory, the attention, the
perception of the social surroundings for the formulation of concepts. And it does so from the historical reality, social and
individual, therefore the unpredictability of human behavior.
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Pretende-se, neste estudo, trazer algumas consideracdes a respeito da func¢do da
consciéncia a partir das propagandas veiculadas sobre a Reforma do Ensino Médio. A
Reforma do Ensino Médio foi proposta a partir da Medida Proviséria — MP 746/2016 e
depois viabilizada pela Lei 13.415/2017. Para que tal proposta tivesse um semblante de
consenso da maioria e também como forma de “esclarecer” a populagao sobre a referi-
da reforma, foram veiculadas, a partir do dia 28 de setembro de 2016, duas propagan-
das televisivas do Ministério da Educacdo/governo federal para tais “elucida¢des”, isso
durante a tramitacao da MP.

A propaganda é um dos meios em que as disputas sociais também se expressam
e vao para além da linguistica. Nesse sentido, a escolha pelas duas propagandas veicu-
ladas durante a tramitacdo da MP se da pelo contexto conturbado em meio a protestos
e manifestagdes contrarias a reforma, o que evidencia um processo de disputas e con-
sensos de classe.

Para colaborar nessa discussdo trar-se-a Williams (2016), que discute a televisao
tanto como um aparato tecnolégico quanto como forma cultural. Williams, segundo
Schiavoni (2016, p. 233), ressalta essa duplicidade ja no prefacio do livro intitulado “Te-
levisdo: tecnologia e forma cultural”, pois concebe a televisdo como campo de disputas,
por isso ndo é determinada e pode produzir ou ndo os efeitos esperados, conforme
aponta:

[...], todas as perguntas sobre causa e efeito, como entre uma tecnologia e uma
sociedade, sdo intensamente praticas. Até comecarmos a respondé-las, realmente
ndo sabemos, em cada caso concreto, se, por exemplo, estamos falando de uma
tecnologia ou dos usos de uma tecnologia; de instituigdes essenciais ou instituicées
particulares e mutdveis; de um contelddo ou de uma forma. E isso ndo é sé uma
guestdo de incerteza intelectual, € uma questdo de pratica social. Se a tecnologia
€ uma causa, podemos, na melhor das hipéteses, modificar ou procurar contro-
lar seus efeitos. Se a tecnologia, como é usada, é de fato um efeito, a que outros
tipos de causa e outros tipos de acao devemos nos referir e relacionar a nossa ex-
periéncia de seus usos? Essas ndo sdo questGes abstratas, ocupam um lugar cada
vez mais importante em nossos debates sociais e culturais, e, na pratica, tomamos
decisdes concretas e efetivas sobre elas a todo o tempo (WILLIAMS, 2016, p. 24).

No cerne do debate, a dicotomia entre causa e efeito deve ser superada. Neste
sentido, Vygotski (1990)% quando discute sobre a consciéncia, deixa claro que a refle-
xologia ignora este aspecto do homem quando trata somente do comportamento hu-
mano como reflexo e adaptacdo ao meio. O autor alerta que a psicologia, ao ignorar o
problema da consciéncia, “estd fechando em si mesma o caminho da investiga¢do dos
problemas mais ou menos complexos do comportamento humano”® (VYGOTSKI, 1990a,
p. 1). Por isso, o interesse neste aspecto da Psicologia, juntamente com reflexdes sobre
como esses processos sao intermediados pela propaganda televisiva de modo a entrela-
¢ar com o nosso objeto de pesquisa: a Reforma do Ensino Médio.

4 Publicado originalmente no 22 Congresso Nacional de Psiconeurologia em 1924.

> “esta cerrando a si misma El camino de la investigacion de problemas mas o menos complejos del comportamiento
humano”
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Este artigo esta assim dividido: introducdo, na qual explana-se os objetivos e os
autores que serao referenciados; na sequéncia, com o subtitulo A televisGo e a cons-
ciéncia como meios de formagéio humana, trata sobre o conceito de consciéncia e sua
funcdo a partir de alguns capitulos das Obras Escolhidas de Vygostski (1990a), como
também da fungao da televisao a partir da obra Televisdo: tecnologia e forma cultural
de Raymond Williams (2016), ja citada nesse tépico; finaliza-se com o tépico A propa-
ganda da Reforma do Ensino Médio, o qual se propde em responder a questdo principal
desta pesquisa de cunho bibliografica, a qual é: Qual a funcdo da consciéncia no pro-
cesso de formacdo humana? A partir disso serdo apresentadas algumas consideracdes
baseadas no exposto.

A TELEVISAO E A CONSCIENCIA COMO MEIOS DE FORMAGAO HUMANA

Vygotski (1990a), em seus textos, tem por objetivo propor uma Psicologia pautada
nos principios do materialismo histérico-dialético, a que chama de Psicologia dialética.
Assim sendo, discute, dentre varias questdes, a consciéncia e faz uma critica as Psicolo-
gias existentes, em especial por ignorarem a dimensao dialética em suas proposicoes.

Nos capitulos do livro “Obras escogidas | — Problemas tedricos y metodoldgicos
de la psicologia”, Vygotski mostra que o comportamento animal é diferente do compor-
tamento humano, pois esse é social e se adapta ativamente ao meio, diferentemente
dos animais® . O autor, no capitulo intitulado “A consciéncia como problema da psicolo-
gia do comportamento”’, quando traz a citacdo de Marx® sobre a aranha e o arquiteto,
formula um novo conceito que chama de experiéncia duplicada do trabalho humano,
que nada mais é do que a capacidade de o homem prever idealmente aquilo que ira
executar; por isso trata-se de uma experiéncia duplicada, sendo também chamada de
adaptagao ativa.

O comportamento do homem ndo é somente a expressao de reflexos condicio-
nados, mas se constitui de: “[...]: experiéncia histdrica, experiéncia social, experiéncia
duplicada”® (VYGOTSKI, 199043, p. 5). Ou seja, esse é o mecanismo para que se chegue
ao reflexo condicionado e é o processo que o autor chama de consciéncia ou o que a
constitui.

® Vygotski ndo ignora o fato do pensamento ativo também fazer parte dos animais, mas deixa claro que esse ndo é
dominante e fundamental neles (VYGOTSKI, 19904, p. 5).

7 “La conciencia como problema de la psicologia del comportamiento”.

8 “[...]. Uma aranha executa operagdes semelhantes as do teceldo, e a abelha supera mais de um arquiteto ao
construir sua colméia. Mas o que distingue o pior arquiteto da melhor abelha é que ele figura na mente sua
construcdo antes de transforma-la em realidade. No fim do processo do trabalho aparece um resultado que ja
existia antes idealmente na imaginag¢do do trabalhador. Ele ndo transforma apenas o material sobre o qual opera;
ele imprime ao material o projeto que tinha conscientemente em mira, o qual constitui a lei determinante do seu
modo de operar e ao qual tem de subordinar sua vontade. Além do esfor¢o dos drgdos que trabalham, é mister
a vontade adequada que se manifesta através da atengdo durante todo o curso do trabalho. E isto é tanto mais
necessario quanto menos se sinta o trabalhador atraido pelo conteudo e pelo método de execugdo de sua tarefa,
que lhe oferece, por isso, menos possibilidade de fruir da aplicagdo de suas proprias forgas fisicas e espirituais”
(MARX, 2014, p. 211-212).

9 Férmula do comportamento humano para Vygotski; “[...]: experiencia histdrica, experiencia social, experiencia
duplicada”.
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O homem tem inumeros comportamentos possiveis ainda ndo realizados; por
isso, Vygotski trata deste processo como uma luta constante de forma concomitante nos
campos fisioldgico, bioldgico e social. Essa luta nada mais é do que “[...] interacdo, refle-
xd0, excita¢do reciproca de diferentes sistemas de reflexos. [...]”*° (VYGOTSKI, 199043, p.
8), e esse é o papel regulador da consciéncia. Ou seja, a consciéncia € um mecanismo de
transmissdo e, juntamente como os sentimentos e a vontade, compde a subjetividade.

O autor explana sobre os sistemas excitantes e reflexos que sdo reversiveis. Esses
sistemas, pode-se dizer, sdo frutos da interacdo do homem em seu meio social e pro-
duzem acGes e sdo reversiveis na medida em que os sistemas excitantes podem ser um
reflexo e os reflexos podem ser excitantes.

A ciéncia do homem concreto, no estudo da consciéncia humana, ndo pode se limitar
ao mundo concreto e material limitado ou a ela mesma. A ciéncia do comportamento do
homem deve sair dos limites do experimento classico na modalidade estimulo e resposta.
Quando estamos estudando a consciéncia sé temos acesso a ela por meio da linguagem.

Deste modo, a linguagem assume um papel primordial tanto como excitante ou
como reflexo, por ser, por um lado, um sistema de reflexos do comportamento social e,
de outro, da consciéncia de si mesmo. A esse respeito Vygotski acrescenta (1990a):

Portanto, como consequéncia da adocdo da hipdtese proposta se conduzira dire-
tamente a socializacdo de toda a consciéncia, dela se desvincula que o reconheci-
mento, a prioridade temporal e efetiva pertencem ao aspecto social e a conscién-
cia. O aspecto individual se constréi como derivado e secundario da base social
e segundo seu exato modelo. Eis a idéia da dualidade da consciéncia: a idéia de
dupla estd mais proxima da idéia real da consciéncia®! (p. 12).

Deste modo, os excitantes sociais sdao, para Vygotski, os que mais se destacam e
evidenciam as relagdes sociais humanas como primordiais para o desenvolvimento da
consciéncia de si mesmos a partir dos outros e a consciéncia dos outros a partir daquilo
que produziu em si mesmo, numa relac¢do dialética. Assim, continua o autor:

Dito isso, fica facil distinguir no homem um grupo de reflexos, cuja denominacao
correta seria a de um sistema de reflexos de contato social (A. B. Zalking). Se tratam
de reflexos que se relacionam a excitantes que sdo criados pelo homem. A pala-
vra ouvida é um excitante, a palavra pronunciada é um reflexo que cria esse mes-
mo excitante. Estes reflexos reversiveis, que originam uma base para a consciéncia
(entrelacamento de reflexos), servem de fundamento da comunica¢do social e da
coordenacdo coletiva do comportamento, o que indica, entre outras coisas, a ori-
gem social da consciéncia.[...]** (VYGOTSKI, 1990b, p. 6).

10 “[...] interaccidn, reflexion, excitacidn reciproca de diferentes sistemas de reflejos. [...]"

1 Por eso, como consecuencia de la adopcién de la hipdtesis propuesta se seguira directamente la socializacién de toda la
conciencia, de ello se desprende que el reconocimiento, la prioridad temporal y efectiva pertenecen a la vertiente social
y a la conciencia. La vertiente individual se construye como derivada y secundaria sobre la base de lo social y seguin su
modelo exacto. De aqui la dualidad de la conciencia: la idea del doble es la mas cercana a la idea real de la conciencia.

2 De hecho, es facil distinguir en el hombre un grupo de reflejos, cuya denominacion correcta seria la de sistema de reflejos
de contacto social (A. B. Zalkind). Se trata de reflejos que reaccionan a excitantes que a su vez son creados por el hombre. La
palabra oida es un excitante, la palabra pronunciada es un reflejo que crea ese mismo excitante. Estos reflejos reversibles,
que originan una base para la conciencia (entrelazamiento de reflejos), sirven de fundamento a la comunicacion social y a la
coordinacion colectiva del comportamiento, lo que indica, entre otras cosas, el origen social de la conciencia. [...].
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Considera-se que a consciéncia é um produto social da qual decorre, de forma de-
rivada e secunddria, a consciéncia individual e a constituicdo da subjetividade.

O sujeito é constituido pelas ferramentas, simbolos, signos e significados histo-
ricamente produzidos por relagdes sociais, e age sobre o mundo com a capacidade de
regular a sua agdo, formando, assim, sua subjetividade individual. Ndo se trata de um
individuo universal, mas de uma ontologia do ser social, que constitui um sistema de
sentidos e significados subjetivamente apropriados, que constrdi a subjetividade do ho-
mem a partir das relagdes sociais que estabelece.

E neste sentido que a Psicologia proposta por Vygotski vem se diferenciar das de-
mais Psicologias existentes. O autor supracitado tece criticas as Psicologias tradicional,
compreensiva ou descritiva, objetiva (Reflexologia/Behaviorismo) e a Psicanalise, pois
estas tentam explicar os fendbmenos psiquicos partindo deles mesmos ou desconside-
ram esses fendmenos completamente. Ele, entdo, complementa:

[...]. O homem nado se serve unicamente da experiéncia herdada fisicamente. Toda
nossa vida, o trabalho, o comportamento, tem como base a amplissima utilizacdo
da experiéncia das geragGes anteriores, é dizer, de uma experiéncia que ndo se
transmite de pais para filhos por meio do nascimento. A chamamos convencional-
mente de experiéncia histérica.

Junto a ela deve situar a experiéncia social, a de outras pessoas, que constituem
um importante componente do comportamento do homem. Dispde nao somente
das conexdes que se resumem na minha experiéncia particular entre os reflexos
condicionados e elementos isolados do meio, como também das numerosas co-
nexdes que tém sido estabelecidas na experiéncia de outras pessoas. Se conheco
o Saara e Marte, apesar de ndo ter saido uma vez sequer do meu pais e de nao ter
olhado jamais através de um telescdpio, se deve que essa experiéncia tem sua ori-
gem na de outras pessoas que foram ao Saara e olharam por meio de um telescé-
pio. E evidente que os animais ndo possuem essa experiéncia. A designamos como
componente social do nosso comportamento®® (1990a, p. 5).

13 [...]. El hombre no se sirve Unicamente de la experiencia heredada fisicamente. Toda nuestra vida, el trabajo, el
comportamiento, se basan en la amplisima utilizacidn de la experiencia de las generaciones anteriores, es decir, de
una experiencia que no se transmite de padres a hijos a través del nacimiento. La llamaremos convencionalmente
experiencia histoérica.

‘unto a ello debe situarse la experiencia social, la de otras personas, que constituye un importante componente del
comportamiento del hombre. Dispongo no sélo de las conexiones que se han cerrado en mi experiencia particular
entre los reflejos condicionados y elementos aislados del medio, sino también de las numerosas conexiones que
han sido establecidas en la experiencia de otras personas. Si conozco el Sahara y Marte, a pesar de no haber salido
ni una sola vez de mi pais y de no haber mirado jamas a través del telescopio, se debe evidentemente a que esta
experiencia tiene su origen en la de otras personas que han ido al Sahara y han mirado por el telescopio. Es igual
de evidente que los animales no poseen esta experiencia. La designaremos como componente social de nuestro
comportamiento.
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Nessa linha de pensamento, Vygotski vem afirmar que a experiéncia histérica e
a experiéncia social sao psicologicamente congéneres, por isso sempre se apresentam
juntas na realidade. Desse modo, a consciéncia deve ser considerada “[...] como um
caso particular da experiéncia social. Por isso, é facil designad-la com o mesmo indicador
da experiéncia duplicada”** (VYGOTSKI, 199043, p. 13).

A consciéncia é, ao mesmo tempo, um mecanismo de transmissao entre sistemas
de reflexos, por isso ndo é um reflexo e nem um excitante, como também a conexao que
encerra esta experiéncia histérica particular dos sujeitos.

Apds tratar do conceito de consciéncia em Vygotski, trar-se-a4 Raymond Williams
(2016), que discute, em seu livro “Televisdo: tecnologia e forma cultural”*®, a dupla fun-
¢do da televisao.

E importante salientar que a posi¢do de Williams é o materialismo cultural. O au-
tor utiliza a palavra cultura tanto para designar modos de vida quanto para designar as
artes e o aprendizado. De forma a complementar, cultura para o autor é producao, e,
por isso, sdo praticas sociais, e o “objetivo da andlise materialista é desvendar as condi-
¢cOes dessa pratica e ndo meramente elucidar os componentes de uma obra” (CEVASCO,
2001, p. 160).

A edicdo em portugués do referido livro foi publicada em 2016 com o prefacio de
Turner®. Nesse, Turner enfatiza que Williams “[...] rejeita amplamente os relatos dos
efeitos sociais da tecnologia que ficaram identificados com alguns aspectos principais
da pesquisa norte-americana sobre comunicacdo de massa [...]” (WILLIAMS, 2016, p. 8).

Em outras palavras, Williams refuta as pesquisas que consideram a televisdo no
ambito de um determinismo tecnolégico'’ . Deste modo, recusa “a proposicdo de que a
televisdo — como uma tecnologia — exerce efeito causal, determinante sobre o compor-
tamento humano [...]” (WILLIAMS, 2016, p. 9). A histdria é, para Williams, o determi-
nante social e da prépria televisao, por isso afirma:

Se eliminarmos a histéria, no sentido de tempos e lugares reais, podemos conce-
ber uma natureza humana abstrata com necessidades psiquicas especificas, a que
formas variadas de tecnologia e de relagGes sociais vém satisfazer. Esse modelo pu-
ramente idealista da natureza humana pode ter culminac¢des especificas varidveis
—o fim da alienacgao, a redescoberta da tribo —, mas, nesse processo, a tecnologia é
sempre uma efusdo humana, a extensdo de um membro ou sentido. Somente po-
demos acreditar no destino e no processo se considerarmos que existe uma essén-
cia humana a espera de se realizar nesses modos, com propédsitos metafisicamente
inatos, se ainda ndo concretizamos [...] (WILLIAMS, 2016, p. 138).

14 “[...] como un caso particular de la experiencia social. Por eso, es facil designarlas con el mismo indice de
experiencia duplicada.

> Essa obra foi publicada em 1974, revisada por seu filho Ederyn Williams e publicada, numa segunda edigdo, em
2003.

6 Graeme Turner é nascido em 1947. E professor emérito da Universidade de Queensland na Australia. Suas
pesquisas sdo direcionadas a estudos culturais e midia, sendo a televisdo e as novas midias seu foco de estudo
atual. Disponivel em: https://researchers.ug.edu.au/researcher/7479. Acesso em: 3 ago 2018.

7 Faz criticas mais contundentes a Herbert Marshall McLuhan. A obra de Williams pauta-se numa andlise televisiva
dos Estados Unidos e Inglaterra na década de 70.
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Neste aspecto, pode-se inferir que Williams (2016) se aproxima do conceito de
consciéncia de Vygotski por considerar o homem um ser reflexivo, ou seja, as suas atitu-
des passam por um processo de reflexdo antes de se tornarem atitudes concretas, e ndo
é um simples estimulo e resposta, ou melhor, causa e efeito; é a concepg¢ao de experién-
cia duplicada em Vygotski que fica evidente.

Turner (2016 apud WILLIAMS, 2016, p. 8), ainda no prefacio da edicdo brasileira,
argumenta que em alguns aspectos a obra ja foi superada. A abordagem da televisdo
enquanto experiéncia cultural, no entanto, continua importante mesmo nos dias atuais,
pois aborda

[...] uma experiéncia engendrada pela articulacdo complexa entre praticas produti-
vas, determinantes tecnoldgicos e econdmicos e a funcdo social da televisdo den-
tro do lar — assim como as estruturas formais dos géneros televisivos individuais.
E notavel como essa abordagem multiperspectivada ainda se coaduna bem com
as abordagens mais frequentemente recomendadas na literatura dos estudos con-
temporaneos sobre televisdo (WILLIAMS, 2016, p. 8).

Nessa perspectiva, Williams considera que a tecnologia é desenvolvida com inten-
cionalidades para responder a necessidades sociais de classe. Considera, porém, que

[...] a questdo fundamental sobre a resposta tecnolégica para uma necessidade é
menos sobre a necessidade em si do que sobre seu lugar em uma formacdo so-
cial existente. Uma necessidade que corresponde as prioridades dos grupos reais
de decisdao obviamente atraird de forma mais rdpida o investimento de recursos e
permissdo oficial, a aprovagao ou incentivo de que depende uma tecnologia de tra-
balho, na condicdo de forma distinta de dispositivos técnicos disponiveis. Podemos
ver isso com clareza nos principais desenvolvimentos da producdo industrial e, de
modo significativo, na tecnologia militar. A histéria social das tecnologias de comu-
nicacdao é curiosamente diferente de qualquer uma dessas, e é importante tentar
descobrir os fatores reais dessa variacdo (WILLIAMS, 2016, p. 32).

Umas das diferengas que o autor expde é que a base da comunicag¢do social par-
tiu do “boca a boca” e também de instituicdes especificas, como a igreja, a escola, as
assembleias, e interagiam, ou melhor, sdo mecanismos que interagem “com as formas
de comunicacdo na familia”. A necessidade para o desenvolvimento de uma nova tecno-
logia de comunicacdo social surgiu de forma dupla, segundo Williams. Pode-se destacar
que foi como resposta ao desenvolvimento de um sistema social, econdmico, politico, e
também uma resposta a crise deste proprio sistema. Mostra a imprensa como resposta
a essas questdes e, em meio a disputas e processos de controle, ela se torna uma insti-
tuicdo social.

Novas rela¢des entre os homens e 0os homens e as coisas estavam sendo experi-
mentadas apos a Revolugdo Industrial, e as instituicdes tradicionais pouco podiam ex-
por sobre isso naguele momento, pois “[...] uma conscientizacdo maior da mobilidade
e da mudanca, ndo s6 como abstragdes, mas como experiéncias vividas, levou a uma
importante redefinicdo na pratica e, logo, na teoria da funcdo e do processo de comuni-
cacdo social” (WILLIAMS, 2016, p. 34-35).
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O autor inclui que essas mudangas também podem ser vistas na fotografia e no ci-
nema e que, principalmente apds a Segunda Guerra Mundial, essas necessidades foram
especializadas trazendo para cada meio de comunica¢ao uma fungao especifica, o que
fez surgir a radiodifusdo. Complementa opondo-se ao determinismo tecnoldgico que se
liga ao processo de surgimento da radiodifusdo, pois mostra que um conjunto de deci-
soes sociais especificas, em circunstancias particulares, ndo é resultado inevitavel, mas
decisdo. Deste modo, a dupla fungdo dos meios de comunicagdo, como interagdo social
e controle, é bem evidenciada por Williams.

Nessa légica, o autor contrapde-se ao termo “massa”*?, que passou a designar um
grande numero de pessoas, o qual caracteriza as producdes e a propria terminologia de
“comunicacdo de massa”?, que, para ele, é falsa, na medida em que tanto o radio quan-
to a televisdao foram desenvolvidos para a difusdo em casas individuais. O termo “mas-
sa”, para o radio, pode ser empregado, a seu ver, na Alemanha nazista sob as ordens de
Paul Joseph Goebbels, ministro da Propaganda entre 1933 a 1945, que organizou, pelo
partido, grupos de audicdo publica obrigatdrios com ouvintes na rua.

7

A caracteristica principal apontada ao termo “massa” é a obrigatoriedade e ndo
o simples fato de ser veiculado a diversas pessoas de maneira concomitante, pois con-
sidera que essas podem escolher se assistem ou nao. A esse tipo de difusdao chama, de
modo geral, de “uma forma de consumo social unificado” (WILLIAMS, 2016, p. 40; grifo
do autor). Esse conceito coaduna com sua perspectiva tedrica por ndo considerar a im-
prensa, na sua forma geral, como efeito causal que produz nos homens um determina-
do tipo de resposta, mesmo que exista essa intencionalidade.

O autor relaciona a radiodifusdo como um produto social das pressdes contradité-
rias geradas pela fase do capitalismo industrial, ou seja, vem responder as necessidades
dos processos produtivos que agora demandavam maior mobilidade interna na indus-
tria. Isso teve consequéncias secundarias, tais como a dispersdo das familias extensas,
o distanciamento das areas residenciais e os locais de trabalho e do governo. Com isso,
a radiodifusdao vem suprir e trazer as noticias “de fora”, o que ofereceu um consumo so-
cial de musica, esportes, noticias, entretenimento (WILLIAMS, 2016, p. 38-40).

Por mais que Williams tenha diferenciado o termo “massa” para um consumo in-
dividualizado, ha o consumo em massa destas tecnologias postas agora como neces-
sidade. Essa necessidade relaciona-se com a producdo e consumo em massa que sao
centrais e indispensaveis para a extracdo da mais-valia e acumulacdo do capital.

”ug

8 Williams (2016, p. 36) destaca que “massa” “é um novo termo oitocentista de desprezo para o que era anteriormente
chamado de ‘turba’. A ‘massa’ fisica da revolugdo urbana e industrial ajudou a consolidar a expressdao. Uma nova
consciéncia radical de classe adotou o termo para expressar o material das novas formagdes sociais: ‘organizagdes
de massa’. O ‘encontro de massa’ foi um efeito fisico observavel. Essa descricdo era tdo presente no século XX
que multiplas produgdes em série foram chamadas falsamente, mas de forma significativa, de ‘produc¢des de
massa’: a palavra ‘massa’ passa, entdo, a significar grandes nimeros (mas dentro de determinadas relagdes sociais
assumidas) no lugar de qualquer agregado fisico ou social. [...]”

9 Para o autor, o termo “comunicagdo em massa” para a radiodifusdo representa somente uma caracteristica geral
desse meio de comunicagdo e considera que a utilizagdo deste termo para caracterizar o radio e a televisdo ofuscou
que esse aparato foi empregado de forma individual. O autor quer delimitar que anteriormente foi produzida uma
tecnologia publica como as estradas de ferro, a iluminagdo das cidades, e a radiodifusdo ndo faz parte deste tipo de
tecnologia ao que chama de “privatizagdo movel”, agora focada no lar e, a0 mesmo tempo, servia para um estilo de
vida movel.
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Na sequéncia, Williams tece uma critica ao isolamento dos meios de comunicagao
considerados de massa na teoria de McLuhan® e tratados somente como causa:

Nesse caso, caracteristicamente — e como ratificagao explicita de usos particula-
res —, ha uma sofisticacdo aparente nessa area de critica sobre causas e efeitos
que estamos discutindo. E um determinismo tecnolégico aparentemente sofisti-
cado, que tem o importante efeito de indicar um determinismo social e cultural:
um determinismo que, podemos dizer, ratifica a sociedade e a cultura que temos
agora, especialmente seus direcionamentos internos mais poderosos. Se o meio
de comunicagdo — a imprensa ou a televisdo — é a causa, todas as outras causas,
todas aquelas que os homens habitualmente entendem como histdria, estdo ime-
diatamente reduzidas a efeitos. De modo semelhante, o que, em outras pesquisas,
é visto como efeito, e nessa condi¢do sujeito ao questionamento social, cultural,
psicolégico e moral, estd excluido como irrelevante por comparagdo com os efeitos
fisiolégicos diretos — e, por isso, psiquicos — dos meios de comunicag¢do. A formu-
lagdo inicial — “o meio é a mensagem” — era um simples formalismo. A formulagdo
seguinte — “o meio é a massagem” — é uma ideologia direta e funcional (WILLIAMS,
2016, p. 136).

Nesse sentido Williams (2016) destaca que “[...]. Se o efeito do meio é sempre o
mesmo, ndo importando quem o controle ou use, nem o conteudo que se tente inserir,
entdo podemos esquecer todo o debate politico e cultural e deixar a tecnologia operar
por si mesma” (p. 137).

Dessas reflexdes provém a concepc¢ao de determinagao em Williams, quando sa-
lienta sua oposicdo ao conceito de determinagdo como

[...] um conjunto de causas completamente controladoras e definidoras. Pelo con-
trério, a realidade da determinacdo é estabelecer limites e exercer pressdes, den-
tro dos quais as praticas sociais variaveis sdo profundamente afetadas, mas nao
necessariamente controladas. Trata-se de pensar a determinagdo ndo como uma
Unica forca ou uma Unica abstracdo de forgas, e sim como um processo em que
fatores determinantes reais — a distribuicdo do poder ou de capital, a herancga so-
cial ou fisica, as relagdes de escala e de tamanho entre grupos — colocam limites e
exercem pressdes, mas ndo controlam nem preveem completamente o resultado
de uma atividade complexa nesses limites, sob ou contra essas pressoes.

O caso da televisdo é um exemplo excelente. Vimos que o processo complexo de
sua invencdo teve intencgdes especificas militares, administrativas e comerciais, e cada
uma delas interagiu com o que foram — por periodos reais, ainda que limitados, ou de
formas reais, ainda que limitadas — intengdes cientificas [...]” (WILLIAMS, 2016, p. 139).

Assim, o autor evidencia que a tecnologia pode ser utilizada para diferentes in-
tencbes com usos e efeitos imprevistos e exemplifica que a fabricacdo de explosi-
vos sob o0 comando ou investimento de uma determinada classe, a dominante por
exemplo, é feita com a intencdo de lucro, mas que pode “[...] acabar usado por um
grupo revoluciondrio contra essa mesma classe dominante ou por criminosos con-

20 Herbert Marshall McLuhan (1911-1980), canadense, iniciou o curso de Engenharia, mas se formou em Literatura
Inglesa em 1934 e doutorou-se em 1943. Foi professor universitdrio e autor de diversos livros e, por isso, é
considerado o tedrico das comunicagdes. Sua obra de destaque é “Os meios de comunicagéo como extensdo do
homem?”.
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tra a propriedade dessa industria” (WILLIAMS, 2016, p. 139). Essa é a dupla funcao
gue o autor evidencia tanto na sua concepcdo sobre a televisdao, suas causas e
efeitos.

A partir do conceito de consciéncia em Vygostski e da concepc¢édo e funcdo da tele-
visdo a partir de Raymond Williams, o préximo tdpico terd como objeto as propagandas
sobre a Reforma do Ensino Médio em que se tentara apreender o processo de legitima-
¢do de uma concepgao de ensino mesmo em meio a protestos.

A PROPAGANDA DA REFORMA DO ENSINO MEDIO:
Qual a Fungao da Consciéncia no Processo de Forma¢ao Humana?

Utilizando-se de um discurso que destacava a ineficiéncia da escola publica e o
desinteresse da juventude por ela, e sob a justificativa de tornar o Ensino Médio mais
atraente de modo a diminuir os indices de abandono e melhorar os de avaliacdo em
larga escala, a Reforma do Ensino Médio foi, inicialmente, apresentada pelo governo de
Temer por meio da Medida Proviséria n2 746/2016 de 22 de setembro de 2016%.

Na sequéncia desta medida, em 28 de setembro de 2016 o Ministério da Educacao
comecou a veicular duas propagandas na televisdo, que, segundo o site do portal MEC??,
apresentam detalhes das mudancas propostas pela Reforma do Ensino Médio. As pecas
tém duracdo de 60 segundos cada uma e foram gastos, segundo o site do UOL*, um
total de RS 757.492,74 para a producdo destes comercias, além de gastos com propa-
gandas em jornais e revistas.

Conforme o mesmo site de noticia, os comerciais foram emitidos gratuitamente
por conta do convénio do Ministério da Educacdo com a Associacdo Brasileira de Emis-
soras de Radio e Televisdo — Abert. Esse convénio vigora desde 1991 e o atual findard
em dezembro de 2019. A empresa que realizou a producao dos comerciais foi a Escala
Comunicacdo e Marketing Ltda., contratada via licitacdo desde 2013.

A gratuidade das duas propagandas para o governo ndo quer dizer que se ofereca
uma discussao com a sociedade, pois o intuito das mesmas, naquele momento, foi a de
informar e ndo de estabelecer um debate com a sociedade.

Constatou-se que a proposta do Ensino Médio do Ministério da Educagdo teve
como interlocutores as entidades de interesse privado ligadas ao Movimento Todos pela
Educacdo®® e foi também pautada na pesquisa realizada pelo Centro Brasileiro de Ana-
lise e Planejamento — Cebrap — com o apoio da Fundagao Victor Civita — FVC — com o

2L A Reforma do Ensino Médio veio a ser viabilizada com a substituicdo da MP n2 746 pelo PL 6.840/2013, que,
aprovado pelo Congresso Nacional, foi promulgado com a Lei n2 13.415, em 16 de fevereiro de 2017.

2 Disponivel em:  http://portal.mec.gov.br/busca-geral/211-noticias/218175739/40941-anuncios-publicitarios-
sobre-novo-ensino-medio-explicam-as-mudancas-propostas-pelo-mec. Acesso em: 21 ago. 2018.

2 Disponivel em: https://educacao.uol.com.br/noticias/2016/11/24/em-meio-a-ocupacoes-mec-gasta-r-18-mi-em-
campanha-por-mp-do-ensino-medio.htm. Acesso em: 12 ago. 2018.

24 Bezerra e Araujo (2017) trazem uma andlise sobre a privatizagdo do ensino por meio da Reforma do Ensino Médio
e destacam como principais interlocutores para a reforma o empresariado. Ao final do artigo expdem a seguinte
consideragdo: “Por fim, os pontos centrais da reforma do ensino médio foram calcados nas orientagdes dos think
tanks do empresariado nacional (como o Movimento Todos pela Educagdo, Instituto Unibanco, dentre outros),
aqui denominados, em conjunto, de reformadores empresariais da educagdo” (BEZERRA; ARAUJO, 2017, p. 613).

Contexto & Educagdo
Editora Unijui ® ISSN 2179-1309 ¢ Ano 36 ® n2 113 ¢ Jan./Abr. 2021




my
e
Revista ==

Contexto
& Educacao

Mércia Sabina Rosa Blum — Maria Sara de Lima Dias — Domingos Leite Lima Filho

titulo O que pensam os jovens de baixa renda sobre a escola, que ouviu mil jovens entre
15 e 19 anos que estavam cursando ou ja concluiram o Ensino Médio e fazem parte dos
40% mais pobres de S3o Paulo e Recife.

Faz-se necessario explicitar que a intencionalidade da nossa escolha para analise
das duas propagandas veiculadas durante a proposicdao da MP, se da pelo fato de estar-
mos em um momento controverso, tendo em vista que varias entidades®® se manifesta-
ram contrariamente a proposta do governo ja no momento da Medida Proviséria — MP
— e mesmo ao Projeto de Lei anterior sob n2 6.840%, além da PEC 241 (na Camara) ou
PEC 55 (no Senado), hoje Emenda Constitucional n2 95, promulgada em 15 de dezem-
bro de 2016, que institui um novo regime fiscal. Nesse mesmo periodo houve mais de
mil escolas ocupadas por estudantes secundaristas?’ como forma de repudio a essas
medidas.

As propagandas, no entanto, apresentavam-se mais como uma preparagao para a
aceitacdo da Reforma do Ensino Médio pela populacdo do que somente esclarecedoras.
Por isso, vem com um objetivo bem-definido que é o de convencer que esta reforma
trara beneficios aos estudantes, uma vez que menciona a experiéncia em outros paises
para essa efetivacdao, conforme propaganda 2. Segue na integra os didlogos das propa-
gandas:

Propaganda 1: Atenc¢do turma — na legenda aparece: Governo gasta RS 1,8 milhdo
em campanha a favor da reforma do ensino médio —, porque agora é hora de falar
de educacgdo. Vocés sabiam que a ultima avaliagdo da educagdo mostrou que o Bra-
sil precisa melhorar muito no Ensino Médio? Isso mesmo! O desempenho dos jo-
vens em matematica e portugués estd menor do que ha vinte anos. Duas décadas,
gente! E hoje ja sdo quase dois milhdes de jovens que nem estudam e nem traba-
Iham. Preocupante, ndo é?! A gente precisa virar essa pagina. Melhorar a educacao
dos jovens é uma das tarefas mais importantes e urgentes no Brasil. E pra ontem! O
novo ensino médio vai dar mais liberdade para vocé escolher as areas do conheci-
mento de acordo com sua vocacdo e projeto de vida. Ou ainda optar pela formacao
técnica, caso queira concluir o ensino e ja comegar a trabalhar. Acesse o site e par-
ticipe das discussdes. Agora é vocé quem decide seu futuro.

% Tais como: Movimento Nacional em Defesa pelo Ensino Médio; Sindicato Nacional dos Docentes das Instituicdes
de Ensino Superior — Andes-SN; Associagdao Nacional de Pés-Graduagdo e Pesquisa em Educagdo — Anped;
Confederagdo Nacional dos Trabalhadores em Educagdo — CNT; Centro de Estudos e Pesquisas em Educagdo,
Cultura e Agao Comunitaria — Cenpec; Ministério Publico Federal; Sociedade Brasileira de Sociologia — SBS; Colégio
Brasileiro de Ciéncia do Esporte; Unido Brasileira dos Estudantes Secundaristas — Ubes; Associagdo Brasileira de
Hispanistas — ABH; Associagdo Brasileira de Educagdo Musical — Abem; Rede Federal de Educagdo Profissional
Cientifica e Tecnoldgica — Conif; Associagdo Brasileira de Pesquisa e Pds-Graduagdo em Artes Cénicas — Abrace;
Forum Nacional de Educagdo — FNE; Frente Paraibana pela Escola em Defesa da Escola sem Mordaga; Federagao
Brasileira dos Professores de Francés — FBPF; Associacdo de Professores de Espanhol de Sdo Paulo — APEESP;
Associagdo de Linguistica Aplicada do Brasil — Alab; Conselho Nacional dos Dirigentes das Escolas de Educagdo
Bdsica das Instituicdes Federais de Ensino Superior — Condicap; entre outras. Disponivel em: https://andesufrgs.
wordpress.com/medida-provisoria-7462016-reforma-do-ensino-medio/. Acesso em 16 ago. 2018.

2

o

Sugestdo de leitura: SILVA, Monica Ribeiro; KRAWCZYK, Nora. Pesquisadoras “conversam” com PL 6.840 de reforma
do Ensino Médio. Disponivel em: http://www.observatoriodoensinomedio.ufpr.br/pesquisadoras-conversam-com-
pl-6-840-de-reforma-do-ensino-medio/. Acesso em: 16 ago 2018.

2

]

Movimento que ficou conhecido como primavera secundarista e teve mais de mil escolas ocupadas em, pelo
menos, 7 Estados. Somente no Parand foram 850 escolas ocupadas até o dia 25 de outubro de 2016. Cabe ressaltar
que, neste movimento, varias universidades também foram ocupadas com a mesma finalidade.
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Propaganda 2: Ai, galera! Vocés ja conhecem o novo Ensino Médio? Essa proposta
gue estd todo mundo comentando por ai? Sabia que ela foi baseada nas experién-
cias de varios paises! — aparece na lousa: Coréia do Sul, Franca, Inglaterra, Portugal
e Austrdlia — Paises que tratam a educacdo como prioridade. E que ela vai deixar
o aprendizado muito mais estimulante e compativel com a realidade dos jovens
de hoje. Pois é! Agora além de apreender o conteldo obrigatdrio essencial para a
formacdo de todos e que sera definido pela Base Nacional Comum Curricular ja em
discussdo eu vou ter liberdade para escolher entre quatro areas do conhecimento
para me aprofundar. Tudo de acordo com minha vocacdo e com o que eu quero
para minha vida. E para quem prefere terminar o ensino ja preparado para come-
car a trabalhar podera optar por uma formacao técnica profissional com aulas teé-
ricas e praticas. Acesse o site e participe das discussdes. Agora é vocé que decide o
seu futuro. Ministério da Educagao Governo Federal. Ordem e Progresso.

A propaganda 1 ocorre no espacgo escolar, em que a professora conversa com va-
rios jovens numa sala de aula e todos prestam muita atencao ao que ela relata sobre a
Reforma do Ensino Médio. Os alunos concordam com a professora quando fala sobre
os dois milhdes de jovens que ndo estudam e nao trabalham como algo preocupante.
Quando a atriz que representa a professora fala “O novo Ensino Médio vai dar mais
liberdade para vocé escolher as areas do conhecimento de acordo com sua vocacgao e
projeto de vida”, o semblante dos jovens mostra-se feliz.

A propaganda 2 evidencia os jovens conversando em sala de aula e um deles pede
permissdo para conversar com os colegas sobre a Reforma, e a professora concede. Ini-
cia a fala de uma forma coloquial e préxima a dos jovens: “Ai, galera! Vocés ja conhecem
o novo Ensino Médio? Essa proposta que esta todo mundo comentando por ai?”. Neste
momento a conversa cessa entre os jovens e todos prestam atengdo no que o colega
esta falando. No momento em que o ator fala “[...] eu vou ter liberdade para escolher
entre quatro dreas do conhecimento para me aprofundar”, como na propaganda ante-
rior, os jovens mostram um semblante feliz. Expressam essa felicidade quando o colega
fala sobre a Educagao Profissional.

Ambas as propagandas terminam com a indicagao para acessar o site e participar
das discussoes, e salienta que “Agora é vocé quem decide seu futuro”, falando direta-
mente com a pessoa que esta assistindo.

A énfase na escolha, caracterizada como protagonismo juvenil?®, ndo é um termo
novo na educacdo brasileira e pode ter vérias interpretacdes. O destaque dada na atual
reforma é de que o jovem pode decidir seu futuro e, ao fazer isso, torna-se responsa-
vel por suas escolhas se no futuro forem bem ou malsucedidas. Ndo hd, no entanto, a
explicacdo de que cada escola podera “escolher” o itinerario que oferecera, ndo sendo
obrigatdria a oferta de todos.

Questiona-se, entdo: Qual a escolha que esses alunos terdao? Ah! Mas eles pode-

rdo escolher outras escolas publicas ou privadas que oferecam o itinerario escolhido.
Certo! Isso, porém, garantira a escolha deste jovem? Sera que é sé escolher e pronto!?

28 Para um melhor aprofundamento sobre este conceito, sugere-se a leitura de FERRETTI, Celso J.; ZIBAS, Dagmar M.
L.; TARTUCE, Gisela Lobo B. P. Protagonismo Juvenil na literatura especializada e na reforma do Ensino Médio. In:
Cadernos de Pesquisa, n. 34, n. 122, maio/ago. 2004. p. 411-423.
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Tudo se resolve? S3o questdes para se pensar, além do fato da reducdao de conteldos
que, em nenhum momento, é dado como um problema, mas como a solugao para um
ensino muito “tedrico”.

As propagandas, ao explanarem um discurso facil da critica a escola publica de
“pouco pratica” e de “muito conteddo desnecessario”, utilizam-se das precarias con-
dicdes materiais de existéncia dos mais pobres (os que precisam da escola publica) e
repetidamente propdem uma escola rapida e pratica (novo Ensino Médio) que promete
“insercdo rapida e bem-sucedida” ao mercado de trabalho, escondendo, neste discurso,
o carater de classe da reforma: formacao adequada a exploracdo capitalista.

Apesar de a pesquisa realizada pela Cebrap apontar para uma certa aceitagao
dos jovens com relagao a Reforma, observam-se comportamentos que resultam da nao
identificacdo de muitos jovens com a proposta do Ensino Médio; por exemplo, as cri-
ticas realizadas pelas entidades educacionais, mesmo que ndo seja na midia televisiva
dominante, causou um efeito ndo esperado que foram as ocupacdes das escolas. Esse
processo de resisténcia foi possivel com a reflexdo sobre o que estava sendo proposto
pelo governo e os reais impactos negativos da Reforma nas escolas ndao mencionados
de forma explicita tanto na Medida Provisdria quanto nas propagandas.

Essa dupla fungao da televisao, também mencionada por Williams, pode causar
efeitos contrarios aos propostos, no sentido de estabelecer limites e exercer pressao,
conforme conceito de determinacdo ja mencionado. Unida (se referindo a dupla funcao
da televisao) ao carater reflexivo da consciéncia, defendido por Vygotski, sofre uma in-
terferéncia direta da linguagem, como também da atividade que as pessoas ocupam na
sociedade, ou seja, € uma agao histodrica e social.

A televisdo, também considerada como um meio de controle, mas também de
interacdo social, pode causar em algumas pessoas o propdsito previsto como uma opo-
sicdo a este. A que se deve tal fato?

Em primeiro lugar, por mais que o ser humano tente prever o comportamento
do outro, esse é imprevisivel conforme apontado por Vygotski, quando trata a cons-
ciéncia como um mecanismo de reflexdo. Por refletir sobre as informagdes veiculadas
e coloca-las numa cadeia de reflexos e conhecimentos, a consciéncia adquire um papel
primordial na formacdo do ser humano, pois ativa a memdria, a atencdo e a percepgao
do entorno social para a formulacdo de conceitos. Isso é sentido a partir da realidade
histdrica, social e individual, por isso a imprevisibilidade do comportamento humano.

Por mais que as propagandas se utilizem de uma linguagem préxima de seu in-
terlocutor — os jovens que serao alvo da reforma —, isso ndo quer dizer que haverd uma
persuasao consensual. Mesmo que as propagandas tentem mostrar uma liberdade de
escolha quando trazem como slogam final “Agora é vocé quem decide seu futuro”, na
pratica ndo mostram como isso sera viabilizado, o que pode gerar varios questionamen-
tos da populagdo em geral.

O prometido (e falso) “protagonismo do jovem” pode ser interpretado como uma
tentativa de moldar sua consciéncia uma autorresponsabilizacdo de sua precaria condi-
¢do, que pode ser sentida como individual, mas é social.
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Corroborando as reflexdes, Williams chama atencdo e faz uma critica aos que
veem as pessoas somente como expectadores:

[...]. No entanto, a medida que as intengGes se tornaram efeitos, outra dimensao
se abriu. Ndo foram somente grupos dominantes ou comerciais que reconhece-
ram os problemas da comunicagdao em condi¢cdes de uma mobilidade complexa e
privatizada, mas também as muitas pessoas que experimentavam esse processo
como sujeitos. Para aqueles que controlam e programam a televisdo, essas pessoas
podem parecer meros objetos: um publico de espectadores ou um mercado. Mas
do lado delas da tela, se estavam expostas de um novo modo, por necessidade,
também estavam expostas a certas oportunidades incontrolaveis. Essa intera¢do
complicada ainda se encontra em desenvolvimento (WILLIAMS, 2016, p. 140).

Essa perspectiva vem complementar o que se trouxe sobre a concepgao da cons-
ciéncia em Vygotski, em que o homem age ativamente sobre a sociedade, diferente dos
animais, e ndo é o mero receptor de estimulos como assim apregoavam e apregoam al-
gumas Psicologias, como também ndo é algo somente subjetivo, meramente individual,
mas social.

O que se pode perceber das propagandas em meio ao contexto social em que se
colocou, foi a exacerbagao das contradi¢cdes sociais. Ou seja, ndo existe um consenso.
Por mais que quem fez as propagandas ignore a existéncia das contradicdes e de dispu-
tas sociais, a sociedade expressa-se desta forma.

ALGUMAS CONSIDERACOES

No término dessas reflexdes aponta-se a proposi¢do gramsciana que vem acres-
centar, ao mostrar que ha um espaco de disputas na sociedade capaz de formular con-
traideologias e serem disseminadas sem que seja preciso se utilizar de meios institu-
cionalizados, como no caso aqui explicitado da televisdo. As conversas com professores
e o conhecimento das questdes politicas pelos estudantes, compdem um arsenal de
possibilidades que ndo pode ser projetado, mas se faz em meio a disputas.

Os meios de comunicacgao institucionalizados também mostram essa contradicao
e, por mais que se tenha um objetivo consensual, os dirigentes desses meios ndo tém
o controle total do que as pessoas pensarao. Isso vem mostrar que o ser humano nao
é somente determinado pelo meio, mas participa ativamente por intermédio da expe-
riéncia duplicada.

O fato de o homem poder reproduzir idealmente o mundo material e, a partir
desta reproducao, interpretar esse mundo por meio de diversas mediagdes, é o que o
forma, por isso as condi¢Ges materiais sdo a base para esta formacao e constituem tam-
bém a cultura.

As propagandas do Ensino Médio analisadas podem mobilizar uma concordancia
ou discordancia do conteudo, mas exigem que a formagdo das pessoas as preparem
para uma analise critica de tais conteldo. Nesse aspecto, ressalta-se a importancia da
educacdo no processo de mobilizacdo da consciéncia no homem e na formacao da ex-
periéncia duplicada, ou seja, da relacdo entre as experiéncias histérica, social e indivi-
dual.
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